
꽃비원

관계에 따른 적정규모와 지속가능성



발표자

정광하 1995-1998   천안농업고등학교 축산과 졸업

1998- 2005   건국대학교 원예과 졸업

2005 - 2006   농진청 원예연구소

2007 - 2008   Ecosprout co.(성남)

2009 - 2011   Korusfood (미국)

2012 -현재 꽃비원 대표

2015 -현재 꽃비원홈앤키친 대표

2020 -현재 농림수산식품교육문화정보원 비상임이사



꽃비원 * 농장 2200평, 키친 30평, 민박 1Rom

* 다품종소량생산, 소농, 가족농

* 1차, 2차, 3차 복합농업, 경관농업, 재생농업

* 제철채소 기반 활동

*기획을 통한 참여유도
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Step 1 관계



소비자

심플한 과정, 관계가 필요

소매상중도매인도매시장
법인

산지유통
단계생산자

농산물 유통과정



마르쉐 @

대화하는 농부시장

“함께 만들어 가고 함께 성장하는 시장”









Step 2 적정규모



불특정 다수의 소비자를 대상으로

다수가 경쟁하면서 유통시장에 팔아야 한다. 

1 100X
(품목 X 관계)

적정규모와 관계유지



10 10X
(품목 X 관계)

적정규모와 관계유지

나와 비슷한 생각을

갖고 있는 그룹과 깊은 관계를 유지한다.



계절이 담긴

꽃비원 꾸러미



ON LINE

페이스북
인스타그램

OFF LINE

마르쉐@
꽃비원홈앤키친



ON LINE

페이스북
인스타그램



OFF LINE

마르쉐@
꽃비원홈앤키친



소비자

직업

연령

품목

유입경로

핵심고객
(관계)

적정규모



Step 3 지속가능성



X   Something
(life style)

Collaboration, 느슨한 연대



느슨하게

유연하게

촘촘하게

구체화



유기적인 관계

카페

꽃비원

마르쉐@

꾸러미

우프

민박꽃비원홈앤키친



소규모 작업자

여행자

농부

기타(라이프 스타일)
요리사



참여
지역

문화소비

도시

농산물 소비

꾸러미

마르쉐@

식문화
기획

꽃비원
계절마켓

꽃비원
홈앤키친

우프

오픈 팜
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감사합니다.




