


























































Designer of Haneul Kim, About the ‘Stack and Stack’



Making process for ‘Stack and Stack’ (1)



Making process for ‘Stack and Stack’ (1)



Making process for ‘Stack and Stack’ (2)



Making process for ‘Stack and Stack’ (3)



Making process for ‘Stack and Stack’ (3)



Making process for ‘Stack and Stack’ (4)



‘Stack and Stack’, Done







Faced with new environmental problem (1)



Faced with new environmental problem (2)



The new chair, arises from another environmental problem.



The new Table, arises from another environmental problem.



My future plans (1)



My future plans (2)



Sustainable design scalability?



Thanks
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환경을주제로한 파워포인트



ⓒSaebyeol Yu.Saebyeol’s PowerPoint

지역에서 환경운동을 해야하는 이유

천안은 인구가 70만에 가까운 "중소도시"입니다.

인근 지역인 아산시민까지 생활권으로 한다면
100만에 육박한 "특별시"급의 도시입니다.

그러나 천안에는 환경관련 제로웨이스트 샵은 2
곳으로
소비자들의 생활권과는 거리가 꽤 있는것이 현실
입니다. 20 ~ 30대 대학생들이 많은 천안은 소비
가 많이 이뤄지는 곳이지만 "환경"을 주제로 하는
샵들은 다른 도시에 비해 현저히 적습니다.

서울, 경기권이 아닌 지방에서 환경관련 컨텐츠
를 운영하기 힘든 이유는 "사업성 부족"으로 지방
에서만의 환경을 주제로하는 샵들의 다양성이 필
요하였습니다.

이는 우리가 왜, 지역에서 환경운동을 해야하는
지 알려주고 있습니다.
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무너짐을 위한 쌓아올림.(지방의 다양한 실험)

2020년 충남사회혁신센터 - 리빙랩(living lap) 참
여

2019년 와디즈 펀딩 - 환경을 위한 가방
"Parrom"
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천안신부동의작은가게, 요일(yoil)
Cheonan shinbudongterminal 6 12st 107

제품제작 단계부터 환경적 요소를 고려한 제품을 만들 수 없을까?



ⓒSaebyeol Yu.Saebyeol’s PowerPoint

충청남도 자원 조사

• 충남은타 지역에비해 넓은산, 초원등이 많아젖소를
키우기좋은 환경입니다. 이를바탕으로농축산업과중대형
유가공품업체들이자리잡고있습니다.

• 지역에있는 중형유가공품업체를통해 직접 1등급우유를
받아사용하여이동거리를줄여 "탄소배출자체를줄이는
요거트"를개발하였습니다.

• 천안은 "호두"가꽤나유명합니다.이미 호두과자가
시그니쳐아이템으로자리잡고있어, 호두와몇가지 곡물을
합쳐 "그래놀라"를개발 하였고여기서광덕산의꿀을
사용하여지역의자원을활용한다는가치를지켜나가고
있습니다.

• 제품제작단계에서, 환경적요소를 고려한다.이것은
요일(yoil)이제품제작단계에서꼭 고려하고있는부분입니다.
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제품생산에새로운가치를더하는요일(yoil)
우리는 여지껏 지역의 제품을 "Local Food"라고 불러왔습니다. 로컬푸드를 브랜딩 하지 않고, 고객이 필요로 하는 니즈(Needs)로 접근합니다.

요일(yoil)의 고객은 맛있는 제품 구매자체만으로 환경운동에 참여할 수 있는 가치를 제공합니다.

무엇보다맛
지역의우유로만든제품은적당한발
효시간과 온도를 통해 신맛이 강하지
않고적당한크리미함이크림치즈같은
느낌을줍니다.

크리미함은요일요거트를다양한방법
으로먹을수있도록돕습니다.

적당한가격
소비자들은적당한가격으로요일의요
거트와그래놀라를만날수있습니다.

타가게보다낮은가격과용기내프로
젝트는손님들에게매력적으로다가옵
니다.

환경적가치

요일은 환경에 진심으로, 구매 자체만
으로도환경컨텐츠에참여가가능합니
다.

용기내, 우유팩재활용, 탄소발걸음등
환경가치를추구하는분들은지속적으
로찾아주고계십니다.
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지역의다양한주체와함께하는환경운동
환경운동은 지역의 단체, 시민들의 참여, 가게 등 다양한 주체들이 함께 할 수 있습니다. 다만, 어떻게 이들을 함께하고 확장시켜나갈 수 있을지에 대한 고민이 필요합니다.

요일(yoil)을 중심으로 다양한 지역의 주체들과 환경운동을 확장할 계획입니다.

다회용기의사용

요일(yoil)에서는 기본적으로 요거트포
장시다회용기를사용하고있습니다.

이는한번사용하고버리지않음을안
내드리며,지속가능한사용과재사용시
혜택을드리고있습니다.

연대

천안아산환경운동연합과 연대를 통해
요일에서사용되는우유팩은자원봉사
를통해재활용되고있습니다.

이를취약계층에게종량제봉투혹은휴
지로재활용하여제공하고있습니다.

현재 3,000개 이상의 우유팩이 재활용
되었씁니다.

환경적가치
지역의특성상카페가많아, 인근가게
들에게환경운동참여를제안현재3곳
의카페가우유팩재활용및용기내프
로젝트를하고있습니다.

향후,아이스팩재활용에도함께할계
획.
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향후환경운동은어떤영역으로확장할수있을까?
현재 우리나라에서 환경운동(Movement)은제로웨이스트, 리필스테이션 등 제한적영역에서 나타나고 있습니다. 환경은 가치이며 다양한 곳에 대입시킬 수 있습니다.

시민들 삶에 더욱 가까이 가기 위해 향후 어떤 영역으로 확장 시킬 수 있을까요? 그리고, 그것이 설득이 아닌 공감과 참여가 될 수 있을지?

요일(yoil)은 아직 10개월 밖에 안된 지역의 작은 가게입니다. 아직도 지속가능성에 대한 고민과 어떻게하면 더
욱 환경적인 제품들을 개발할 수 있을까 고민하고 있습니다.

그 이유는 작은 가게이지만, 그 가치를 지속해서 향한다면 일반 시민들 삶에 환경운동(Movement)은 피부로 와
닿을 수 있으며 쉽게 참여할 수 있습니다. 이는 삶에서 새로운 교육이 되며, 그렇게 경험한 환경 컨텐츠는 조금
씩 삶에서 묻어나게 됩니다. 작은 움직임이 모여 큰 활동이 되듯, 가장 작은 단위부터 우리는 환경을 고민해야
합니다.

또한, 다양한 손님들을 만나면서 경험하게 된 것은, 이런 것에 관심있는 손님들도 있지만, 대부분의 시민들은
환경문제에 대해 피부로 와닿지 않는 것이 현실입니다. 앞으로 환경운동이 시민들을 설득하는 것이 아닌 어떻
게 공감을 얻고 참여할 수 있는 컨텐츠를 제공할 수 있을지에 대한 고민이 필요할 것입니다.

향후, 우리나라에서의 환경운동은 어떤 영역으로 확장해야하며, 어떻게 시민들의
참여를 이끌 수 있을지 지금 여기에서 고민과 실천이 필요합니다.
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환경을주제로한 파워포인트

감사합니다.




