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사례를 통해 배우는 브랜딩 전략
Session A.



1. 브랜드 개발 절차  브랜드의 정의

Brand: 중세이전 노르웨이에서 'Brandr’(소나 말에 불로 지지는 낙인)에서 유래함

제주도에서 말에 사용하는 낙인

• 나쁜 브랜드는 못생긴 브랜드가 아니라 기억나지 않는 브랜드다.

• 그 회사 직원도 손으로 그리지 못하는 브랜드 로고가 브랜드인가?

• 최고의 제품은 최초의 제품을 이기지 못한다.

• 소비자는 한 상품 군에서 10개 이상의 브랜드는 기억 못한다.
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1. 브랜드 개발 절차  개발 프로세스

캐치프레이즈, 

키워드 도출

부정연상 체크

브랜드 네임

상표 출원 검토

(선출원상표 침해 등)

브랜드 로고 개발

로고 적합성 검토

(상표권, 저작권 침해)

상표 출원

(문자/도안)

브랜드 Application 

개발

브랜드 활용

(브랜딩, 마케팅)

브랜드 재정비
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여러분!  이 브랜드 로고를 평가해 주세요!!

2. 브랜드 개발 실패사례  아름다움과 각인의 차이
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2. 브랜드 개발 실패사례  아름다움과 각인의 차이

뭐야?       미쳤나?       돌았나?    왜 저러지?
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보령시를 대표하는 40년 전통, 연 매출 500억 원의 강소기업, 대천김

2. 브랜드 개발 실패사례  아름다움과 각인의 차이
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2013년 특허청 상표 출원 거절!

2014년 특허청 상표 출원 거절!

익.숙.한 것.이 예.쁜.것.으.로 둔.갑.하.는 우리 뇌의 착각

4년간 브랜드 로고를 만든 사장님

2. 브랜드 개발 실패사례  아름다움과 각인의 차이
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정말 스타(CEO) 마케팅을 할 준비가 되셨나요?

2. 브랜드 개발 실패사례  아름다움과 각인의 차이
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사실 다들 비슷한 생각을 합니다.

산과 해, 강을 약분해 봅시다.

소비자의 인식에 무엇이 남을까요?

2. 브랜드 개발 실패사례  아름다움과 각인의 차이
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우리는 소비자들에게 무엇을 말하고 싶습니까?

VS. 우리 회사는 엄청 예쁘고 멋진 로고를 갖고 있는 회사입니다.

안전한 식품을 만드는 기업입니다.

나눔을 실천하는 기업입니다.

고객의 안전을 최우선으로 합니다.

당신이 어려울 때 힘이 되겠습니다.

가족 같은 기업이 되겠습니다.

: : : : : : : :

2. 브랜드 개발 실패사례  아름다움과 각인의 차이
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튀는 것과 미친 것은 다릅니다.

3. 부정연상 체크  뱀의 혀를 조심하세요

상표법 제34조(상표등록을 받을 수 없는 상표)

1. 국가의 국기(國旗) 및 국제기구의 기장(記章) 등으로서 다음 각 목의 어느 하나에 해당하는 상표

2. 국가·인종·민족·공공단체·종교 또는 저명한 고인(故人)과의 관계를 거짓으로 표시하거나 이들을

비방 또는 모욕하거나 이들에 대한 평판을 나쁘게 할 우려가 있는 상표

3. 국가·공공단체 또는 이들의 기관과 공익법인의 비영리 업무나 공익사업을 표시하는 표장으로서

저명한 것과 동일·유사한 상표. 다만, 그 국가 등이 자기의 표장을 상표등록출원한 경우에는

상표등록을 받을 수 있다.

4. 상표 그 자체 또는 상표가 상품에 사용되는 경우 수요자에게 주는 의미와 내용 등이 일반인의

통상적인 도덕관념인 선량한 풍속에 어긋나는 등 공공의 질서를 해칠 우려가 있는 상표
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상표권리를 취득해도 브랜드 파급력이 없다면 무의미!

3. 부정연상 체크  두마리 토끼, 상표권리와 브랜드 파급력
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족가 足家
(거절) (등록)(등록)



4. 브랜드의 상표 출원  상표권리의 차이

15

상표(40)

서비스표(41)

업무표장(42)

단체표장(43)

지리적표시단체표장(44)

상표/서비스표(45) 

증명표장(47)

지리적표시증명표장(48)

상

표



4. 브랜드의 상표 출원  설마 그런 바보가?
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법인명 상호 서비스표

상호에 제재를 가할 수 있는 기관들

사업자등록증에 버젓이 상호가 찍혀 있는데 왜 이게 내 상표가 아닌가?!



5. 브랜드 전략  C.I 전략
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5. 브랜드 전략  B.I 전략
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마케팅과 디자인 실무
Session B.



1. 디자인의 종류

20

건축 디자인산업 디자인시각 디자인



2. 빛과 색  모니터와 인쇄의 차이

21

빛(모니터) 색(프린터)

Vs.

※ 패키지 디자인은 인쇄해서 보세요.
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2. 빛과 색  컬러 스펙트럼



3. 비트맵(Bitmap)과 벡터(Vector)  비트맵의 특성

23

픽셀(PIXEL, 화소): 
그림(Picture)과 요소(Element)의 합성어로 디지털 이미지의 최소단위



3. 비트맵(Bitmap)과 벡터(Vector)  비교
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• JPG, PNG 파일 등

• 확대를 대비해
고해상도 작업(사진
촬영 등) 필요

• AI, PDF 파일 등

• 수학적으로 계산
되기 때문에 전용
SW와 HW요구 커짐
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4. 패키지 디자인의 규격  황금비율
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4. 패키지 디자인의 규격  컨테이너

1 CBM(Cubic Meter) = 1M(가로) X 1M(세로) X 1M(높이)
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4. 패키지 디자인의 규격  무역

• 20ft 한 컨테이너에 몇 개 들어가?

• 견적서는 컨테이너 단위인가?

• CBM 계산 어렵다.
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Tip!  네이버 나눔폰트 등을 이용해
저작권 문제 없는 폰트 사용을
과업지시서 등에 규정할 것.

최근 기업들이 가장 많이 겪는 분쟁은
법률대리인들의 고소 남발

- 공문
- 내용증명
- 팩스 조사서 등

5. 디자인과 저작권  폰트?!
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5. 디자인과 저작권  공공누리

• 공공기관(중앙정부, 지자체)의 창작물은
국민에게 저작사용권 부여

• 웹툰, 제품 포장 디자인 등 다양한
분야에서 활용 중
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6. 디자인 투자비의 관리  실무적 관점

구분 초기 투자비 지급 구매 감가 적용

대상 금형, 목형, 필름, 동판

초기투자금 대 소

제조원가 소 대

회계처리 자산(5년간 상각) 제조원가(손비)

관리 소유 확인서 작성 계약서

금형비가 5천만원
듭니다!

동판 제작하면 2천만원
가량 주셔야 해요!
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7. 디자인 활용  Design Guide line을 준수
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8. 표시 사항  식품의 허위.과대 광고

✓ 질병의 예방 및 치료에 효능•효과가 있거나 의약품 또는 건강기능식품으로 오인•혼동할 우려가 있는 내용의 표시•광고

✓ 사실과 다르거나 과장된 표시•광고

     - 수입 신고한 사항이나 허가 받거나 신고 또는 보고한 사항과 다른 내용

     - 식품등의 명칭•제조방법•품질•영양표시, 식품이력추적표시, 식품 또는 식품첨가물의 영양가•원재료•성분•용도와 다른 내용

     - 제조 연월일 또는 유통기한을 사실과 다르게 표시한 경우

✓ 소비자를 기만하거나 오인•혼동시킬 우려가 있는 표시•광고

     - 제조방법에 관하여 연구하거나 발견한 사실로서 식품학·영양학 등의 분야에서 공인된 사항 외의 표시·광고  (다만, 제조방법에 관하여 연구하거나 발견한

 사실에 대한 식품학·영양학 등의 문헌을 인용하여 문헌의 내용을 정확히 표시하고, 연구자의 성명, 문헌명, 발표 연월일을 명시하는 표시·광고는 제외)

- 각종 상장·감사장 등을 이용하거나 "인증"·"보증" 또는 "추천"을 받았다는 내용을 사용하거나 이와 유사한 내용을 표현하는 표시·광고  (다만, 다음 각 목에 해당

 하는 내용을 사용하는 경우는 제외)

가. 「정부표창규정」에따라제품과직접관련하여받은상장

나. 「정부조직법」제2조부터제4조까지의규정에따른중앙행정기관·특별지방행정기관및그부속기관, 「지방자치법」제2조에따른지방자치단체 또는「공공기관의운영에관한법률」제4조에따른공공기관

 으로부터받은인증·보증

다. 「식품산업진흥법」제22조에따른전통식품품질인증, 「산업표준화법」제15조에따른제품인증등다른법령에따라받은인증·보증

      라.  식품의약품안전처장이고시하는절차와방법에따라식품등에대한인증·보증의신뢰성을인정받은기관으로부터받은인증·보증
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8. 표시 사항  식품의 허위.과대 광고
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그래도 표현할 수는 있다.



Q&A 



교육 수강자들의 FAQ

1. 구글에서 사진을 다운로드 받아서 사용해 저작권자가 대가를 요구하면?

 한국저작권위원회의 중재 요청을 하면 소정의 금액으로 중재가 이루어짐.

2. 지자체가 경상보조사업으로 지식재산권(상표, 디자인 등) ‘등록료’를 지원해주는지?

 출원은 불측한 등록가능성에 의해 지원 가능 하지만, 민간의 무체재산권이 형성되는

 등록단계에서는 보조금 지급을 지양(특허청 감사실)



스스로 공부해야 할 것들

• 수출을 위한 영문 브로슈어, 카탈로그 제작하는 법 (번역 등)

• 브로셔나 패키지에 영문주소를 정확하게 기재하는 방법

• 직접 컨텐츠(오픈마켓 상품소개 등)를 제작하는 방법(Microsoft publisher)

• 좋은 시각 디자인 회사를 고르는 방법

 :  :  :  :  :  :  :  :  :  :



전문컨설턴트 이정훈

충남서부지식재산센터

TEL.041-663-0041

Thank you. 
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